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Der neueste Streich von Simply V heif3t
Luftig & Locker und bringt aufgeschlagene Frische
auf den Tisch

[November 2024, Heimenkirch im Allgau]

Neue aufgeschlagene Frischkasealternative vom Marktflihrer — zwei ge-
schmacksintensive Sorten - Aktivierung am PoS, in digitalen Medien und
OOH - Produkt News im pflanzlich Regal zum Veganuary 2025

Simply V, der Marktfiihrer im Bereich pflanzlicher Kasealternativen, erweitert sein Sorti-
ment um eine neue Produktlinie: Streich "Luftig & Locker", einen aufgeschlagenen pflanz-
lichen Frischkase in zwei intensiven Geschmacksrichtungen. Mit dieser Innovation starkt
Simply V seine Position als Marktfihrer im Bereich pflanzlicher Kasealternativen und be-
reichert die beliebteste Einstiegskategorie um zwei weitere raffinierte Sorten im pflanzli-
chen Segment.

Der neue Simply V Streich "Luftig & Locker" sorgt zusammen mit den Varianten "Krauter
der Provence" und "Tomate Chili" fir ein intensives Geschmackserlebnis im pflanzlichen
Frischkdseregal. Die neuen Varianten zeichnen sich durch ein angenehm, weiches fluffi-
ges Mundgefihl aus und machen so ihrem Namen "Luftig & Locker" alle Ehre. Hervorra-
gend eignen sich diese intensiven Sorten aufs Brot oder als Dip mit frischem Gemiise.
Die runde Becherform hat sich zum Standard entwickelt fir aufgeschlagene Frischkase-
produkte und bietet dem Konsumenten Orientierung am Regal und unterscheidet sich so
deutlich von den glatten Frischkase-Alternativen der Marke. Die erfolgreich etablierten
Varianten von "Streichzart" eignen sich als glatte Frischkasealternativen und sind ein ab-
soluter Allrounder - auf dem Brot und ideal zum Kochen oder Backen. Als Marktflhrer ist
Simply V konsumentenorientiert aufgestellt und bedient nun eine breite Vielfalt im Be-
reich Frischkdsealternativen, ganz nach dem Kredo der Marke: simply, bunt und lecker!

Die Einfiihrung von Streich "Luftig & Locker" begleitet Simply V mit einer wirkungsvollen
Aktivierung direkt am PoS, in digitalen Medien, OOH und einem digitalen Verkostungs-
programm. PoS nah wird in Form von OOH-Flachen auf die neue Variante aufmerksam
gemacht und digital der Launch begleitet. Am PoS sorgt weiter eine aufmerksamkeits-
starke Gratis Testen-Aktion flir Interesse. Darliber hinaus lauft die Simply V-Markenkam-
pagne Uber den Jahreswechsel insgesamt 6 Monate unverandert weiter auf YouTube und
TV on demand Anbietern und RTLplus.

Simply V Streich "Luftig & Locker" ist die perfekte Ergédnzung von der beliebtesten & be-
kanntesten pflanzlichen Kdsemarke fir ein konsumentenorientiertes Regal im LEH. Mit
der Einflhrung reagiert die Marke direkt auf die steigende Nachfrage des Marktes nach



vielfaltigen und geschmacksintensiven pflanzlichen Optionen. ,Mit unseren neuen Produk-
ten setzen wir erneut MaBstabe in der Kategorie und bieten den Konsumenten genau
das, was sie suchen - Vielfalt, Geschmack und Qualitat", so Marketingleiterin Chiara Bro-
ker von Simply V.

Im Uberblick die Neuprodukte:

PackungsgrofB3e UvP
Simply V Luftig & Locker "Krauter der Provence" 150 g 2,49 €
Simply V Luftig & Locker "Tomate Chili" 150 g 2,49 €

Plnktlich zum Veganuary 2025 sind die neuen "Luftig & Locker" Frischkasevarianten ab
Januar 2025 im Handel erhaltlich.
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Uber Simply V:

Simply V - Simply Good. Unter der Marke Simply V werden die beliebtesten pflanzlichen Kase-Al-
ternativen hergestellt. Die Mission ist simple: Simply V macht pflanzliche Kase-Alternativen einfach,
bunt & lecker - die Produkte bringen Farbe in den Kihlschrank und Geschmack auf den Tisch.
Durch das breite Portfolio ist fir jeden etwas dabei! Mehr noch, Simply V ist Marktfiihrer im Seg-
ment, wurde aber bereits 2015 als Antwort auf den Wandel der Esskultur und der damit einherge-
henden wachsenden Nachfrage nach pflanzlichen Lebensmitteln erschaffen. Simply V gibt es zum
Streichen, als Scheiben oder geriebene Varianten, als Feta- und Mozzarella-Alternativen, sowie flr
Grill und Pfanne. Die Produkte werden mit wenigen, ausgesuchten Zutaten hergestellt, schmecken
wie Kase und kdnnen genauso verwendet werden. Die Marke Simply V gehért heute zur Hochland-
Gruppe, die Uber ausgereiftes Kase-Know-how verfligt und pflanzliche Alternativen fir viele be-
liebte Kase-Kategorien entwickelt und produziert.

Uber Hochland:

Seit 1927 steht Hochland fir Tradition und die Leidenschaft fiir Kdse. Mit Hauptsitz in Heimenkirch
im malerischen Allgau zéhlt das Familienunternehmen zu den gréBten privaten Kaseherstellern Eu-
ropas bei einem Umsatz von 2,25 Milliarden Euro und 413.800 Tonnen Kaseabsatz 2023. Rund 6.100
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter weltweit, davon 2.300 in Deutschland, arbeiten taglich daran, Men-
schen mit Produkten zu begeistern. Das Sortiment ist vielfaltig wie Kasegeschmacker und umfasst
so bekannte Marken wie Hochland, Almette, Grinlédnder und Patros. Mit der Marke Simply V bietet
Hochland Alternativen im Bereich pflanzlicher Erndhrung fur alle, die sich flexitarisch ernahren méch-
ten. Als Familienunternehmen denkt Hochland in Generationen und Ubernimmt Verantwortung fur
Mensch und Umwelt.
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